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Tinder célébre I'amour inattendu dans sa nouvelle campagne publicitaire avec Kerstin Casparij, star du football, et sa partenaire Ruth Brown
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. ISTOIRE DE LA FOOTBALLEUSE PRO KERSTIN ET RUTH

UELLE QUE SOIT
A DESTINATION
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Paris, le 2 juillet 2025 — Tinder devoile aujourd’hui son nouveau film de marque europeen, intitule Wherever it Takes You, It Starts with a Swipe». Ce court-metrage celebre les rencontres inattendues

qui peuvent naftre d’un simple « Like » sur I'application. Apres avoir collabore avec des talents europeens comme le duo berlinois Brutalismus 3000 ou les YouTubeurs francais Charles et Mélanie,
Tinder continue de partager ces belles histoires qui commencent sur Tinder.

La campagne publicitaire sera lancee en France, en Allemagne, en Espagne et au Royaume-Uni, juste a temps pour la saison des amours (“Summer of Love”). Elle sera diffusee sur les plateformes de
VOD, en OOH, sur les plateformes audio ainsi que sur les réseaux sociaux (Youtube, TikTok, Instagram et Snapchat).

Inspire d’une histoire vraie, le film raconte la relation entreKerstin Casparij, joueuse de football professionnelle au Manchester City et en equipe nationale des Pays-Bas, et sa partenaireRuth Brown,
qu'elle a rencontree sur Tinder il y a deux ans. Leur lien a non seulement donne naissance a une belle histoire d’amour, mais a egalement eveille chez Ruth une passion grandissante pour le football,
sport central dans la vie de Kerstin.

La campagne sera diffusee des le 3 juillet au moment du lancement de la saison estivale du football feminin a travers toute 'Europe.ll s’agit du premier couple installe au Royaume-Uni a apparaitre
dans cette serie qui valorise des histoires venant de toute I'Europe et ayant cree une connexion grace a Tinder. Realise par le cineaste britanniqueRawtape, connu pour son approche mélant realisme
social et esthetique moderne, le film retrace les moments cles de la relation entre Kerstin et Ruth

Des premiers rendez-vous aux victoires professionnelles, en passant par leurs entrainements et matchs, chaque instant est capture avec authenticite et émotion.

Paolo Lorenzoni, VP Marketing EMEA de Tinder, explique: "Nous croyons que chaque connexion, méme inattendue, peut mener a une aventure extraordinaire. Lhistoire de Kerstin et Ruth illustre
parfaitement ce potentiel; de leur premier rendez-vous a une vie construite autour de passions communes. Leur parcours reflete la maniere dont Tinder permet a une nouvelle genération de redefinir
I'amour et les relations selon leurs propres termes”.

Deployee sur les plateformes de VOD, en affichage, en audio et sur les reseaux sociaux, la campagne promet une experience immersive. Le film a ete imagine et co-cree avetePub, I'agence creative
europeenne de Tinder, et reflete I'energie et 'authenticite des rencontres modernes.

Pour decouvrir le film : https:/www.instagram.com/p/DLjnvmIQm8/

A propos de Tinder

Lance en 2012, Tinder® a revolutionné la facon dont les gens se rencontrent, passant de 1 match a 1 milliard de matchs en seulement deux ans. Cette croissance rapide demontre sa capacite a repondre
a un besoin humain fondamental : la connexion réeelle. Aujourd'hui, I'application a ete teléchargee plus de 630 millions de fois, donnant lieu a plus de 100 milliards de rencontres, au service d'environ 50
millions d'utilisateur-ices par mois dans 190 pays et plus de 45 langues - une echelle inégalee par toute autre application de la categorie. En 2024, Tinder a remporte quatre Effie Awards pour sa toute
premiere campagne de marque mondiale, « It Starts with a SwipeTM ». Tinder est une marque deposee de Tinder LLC.
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